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GRUND ZUM FEIERN, WIR BLICKEN ZURUCK
AUF 20 JAHRE REMEI-BIO-BAUMWOLLE

wanzig Jahre vergehen schnell,

wenn man eine Vision verfolgt:
die Produktion von modischen Tex-
tilien aus fair gehandelter Bio-
Baumwolle in einer kontrolliert
transparenten Prozesskette. Was
1991 als idealistisches Projeke be-
gann, ist lingst zu einem erfolgrei-
chen Unternechmen geworden.
Die Remei AG koordiniert heute
S4 Betriebe, das bedeutet etwa

achtzig- bis hunderttausend Men-
schen, gegeniiber denen wir in der
Verantwortung stehen, an vorders-
ter Stelle die iiber 8.000 Farmer
in Indien und Tansania. Zahlrei-
che Projekte wurden erfolgreich
bewiltigt, wie der Bau von 2.150
Biogasanlagen, 1.800 Biogasofen,
18 Dorfschulen und einem Aus-
bildungszentrum fiir Biolandbau.
Dabei wurde das Wichtigste er-

bracht—der Beweis, dass sich Baum-
wolle unter fairen, 6kologischen
und 6konomischen Maximen wirt-
schaftlich produzieren und verkau-
fen lisst. Vieles haben wir zum
Besseren verdndert — etwas ist ge-
blieben.

Die Vision: Wer Mode trigt, kann
auch Verantwortung tragen.

REMEI AG
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20 JAHRE GUT

Auch wenn es uns selbst vorkommt, als ware es gestern gewesen — in
zwanzig Jahren Remei-Geschichte hat sich vieles getan, worauf wir stolz
sind. Wir haben die wichtigsten Meilensteine fir Sie zusammengestellt:
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“Ab ic Remei AG baut den Oberbekleidungs-

bereich aus. Inzwischen werden iiber 150
ioR¢e’, unsere Marke fur Baum-  verschiedene Styles in bis zu vier Farben nach
héchsten 6kologischen Voraussetzungen herge-

stellt.

wollgarn aus biologischem
Anbau, stofit auf hohe Akzeptanz.
Inzwischen haben sich bereits iiber
520 Bauern in Indien entschieden,
zusammen mit Remei auf den bio-

logischen Anbau zu setzen.

Emtornational Chamber of Commarce

The toorld business organization

oop und die Remei AG er-

Dezember 1991 - die wohl
m wichtigste Entscheidung in
der Erfolgsgeschichte der Remei
AG wird getroffen: Als einer der
Ersten versucht Patrick Hohmann
in Indien den kommerziellen An-
bau von Bio-Baumwolle ganz ohne
Pestizide.
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halten den ,Internationalen
Umweltpreis fur nachhaltige Part-
nerschaft®.
Die Internationale Handelskam-
mer (ICC) und das Umweltpro-
gramm der Vereinten Nationen
(UNEP) zeichnen Coop und die
Remei AG fiir nachhaltiges und
vorbildliches Umweltmanagement
aus.
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ES SAEN!

[ bertragung der bioRe® India

Ltd. und bioRe® Tanzania
Ltd. an die bioRe*Stiftung. Ein
wichtiger Schritt, um den Bauern
die Beteiligung am Unternehmen
zu ermoglichen.

oop und die Remei AG er-

halten den ,,Swiss Award for
Business Ethics”. Eine renommierte
Anerkennung fiir Unternehmen,
die im Bereich der Wirtschaft neue
ethische Maf3stibe setzen.
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D ie Remei AG liefert erstmals

ein CO2-neutral produziertes

4
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5 O O/ der bioRe™Produk-
O te sind COz-neutral
und wir kommen unserem Ziel
immer néher: bis 2013 die gesamte

Remei-Produktion CO:z-neutral
zu gestalten.

zkb
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wei neue Trainingscenter in
Indien und Afrika werden

eingeweiht. Damit sichern wir
langfristig eine hochwertige Schu-
lung der Bauern und somit die
Produktion von Qualititsbaum-

wolle. R
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T-Shirt aus. Unsere chrgeizige Vi-
sion: Bis 2013 soll die gesamte
Remei-Produktion COa-neutral
sein.

Die Remei AG gewinnt als erste
Unternechmung den Nachhaltig-
keitspreis der Ziircher Kantonal-

bank (ZKB).
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EDITORIAL

Patrick Hohmann

Die Entscheidung fiel anlésslich einer
Hochzeit in Kalkutta. Auf dem Heim-
weg sprachen Morgan Jalan und ich
iiber den biologischen Anbau und
entschieden uns spontan dafiir. Wir
wollten es einmal versuchen.

Was alles daraus geworden ist, lesen
Sie hier in wenigen Worten. Hitten
wir damit angefangen, wenn wir ge-
wusst hitten, was daraus wird?
Nach und nach wirkte der biologi-
sche Anbau Ganzheitlich auf das
Umfeld. So wurde die soziale Frage
integriert, als wir die verschiedenen
Menschen nach ihrem Befinden be-
fragten. Die Okologie, die Transpa-
renz, starke Partnerschaften und ver-
bindliche Absprachen wurden die
nichsten Herausforderungen.
Heute sind etwa 8.400 Bauern so-
wohl in Indien wie in Tansania titig,
also etwa 84.000 Familienmitglie-
der und hinzu kommen 54 Textilbe-
triebe, die wir teilweise beschiftigen,
die vor allem unsere Ideen aufgenom-
men haben und mitmachen.

Wiirde ich nochmals anfangen?

Ja, aber sicher!

Konnte ich es besser machen?
Vielleicht. Aber dankbarer kénnte ich
sein!

Dankbar, cine solche Aufgabe zu ha-
ben, dankbar all denen, die mir ge-
holfen haben und mit uns versuchen
eine soziale Marktwirtschaft zu rea-

lisieren.
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MODE MIT ECHT

Der neue bioRe’-Web-Service: Transparente Produktion bekommt eine neue Qualitat!

VERFOLGEN SIE DIE REISE IHRES SHIRTS UNTER: WWW.BIORE.CH
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ER IDENTITAT!

M ode soll nicht nur schon sein, sondern
auch unsere Personlichkeit unterstiitzen.
Dass aber Mode selbst Identitit tragen kann,
ist eine Innovation, die Remei Thnen jetzt mit
jedem Kleidungsstiick bietet.

Eine unscheinbare Zahl, eingeniht in jeder
bioRe"Textilie, macht es moglich, viel mehr als
Marke und Pflegehinweise iiber Thre Kleidung
zu erfahren. Die mehrstellige bioRe™Code-
nummer dokumentiert nicht nur die Einhaltung

MIT 3 X KLICK VOLL UBERBLICK:

¢ Besuchen Sie uns im Internet
unter: www.remei.ch

¢ Klicken Sie auf PRODUKTE

¢ Geben Sie die Codenummer
aus lhrer bioRe®-Kleidung in
das gelbe Shirt ein.

\,,.

der strengen Nachhaltigkeits-Kriterien, sondern
die Remei AG bietet Thnen auch Transparenz
tiber die gesamte Produktionskette vom Anbau
bis zur Konfektion.

Die Remei ermoglicht Thnen den konkreten
Einblick in die nachhaltige Produktionsge-
schichte Ihrer Kleidung. Unter www.remei.ch
erfahren Sie die konkreten Einzelheiten zur
Produktion Thres Produktes. Eine Landkarte
zeigt Thnen die Reise Threr Kleidung vom

o

Ursprung auf dem Baumwollfeld bis hin zur
Konfektion fiir den Store. Erganzende Filme
und Features bringen Ihnen relevante Fakten
zum Thema Bio-Baumwolle niher, und eine in-
telligente Verlinkung zu sachverwandten The-
men sorgt fiir eine spannende Vertiefung.

Vorbei sind also die Zeiten, in denen es hief3:
»Mode ist etwas Oberflichliches“ — zumindest
dann nicht, wenn es ein bioRe*-Produkt ist.
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VERFOLGE MICH!

NO

Ihre Traceability-Nummer
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BRENNENDE PROBLEME
INTELLIGENT GELOSCHT

Erfolg ist die beste Referenz: das Remei-Afrika-Engagement.
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8| O

ENTKERNUNG z

SPINNEREI

WEBEREI

FARBEREI

NAHEREI

N ur wer auf die Kleinigkeiten
achtet, kann GrofSes erreichen.
Diesem Gedanken verpflichteten
wir uns, als wir 1994 anfingen in
Tansania Bio-Baumwolle anzubau-
en. Heute sind wir stolz darauf,
dass viele kleine Schritte zu einem
grof8en Erfolg gefiihrt haben: Die
gesamte Remei-Produktionskette
vom Anbau bis zur Niherei in
Tansania. Ein Meilenstein in der
Produktion von Organic Cotton,
den so nur Remei fiir sich bean-
spruchen kann. Die kontinentale
Produktionshoheit sichert nicht
nur Arbeitsplitze in Afrika, son-
dern hilft uns auch, die Lebens-
umstinde dort immer besser zu
verstehen und sie gezielt vor Ort
durch sinnvolle Projekte breitfla-
chig zu unterstiitzen.

Bestes Beispiel: das Ofenprojekt in
Tansania.

Bereits seit 2008 fordern wir den
Bau von rauchfreien Ofen. Diese
brauchen weniger Holz und sparen
so schidliche CO2-Emissionen ein.
Dank eines effizienten Ofens kann
der Feuerholzverbrauch einer Bau-
ernfamilie um bis zu 40 Prozent

reduziert werden. Konkret bedeu-
tet das, dass jeder Ofen im Jahr so
viel COz spart, wie bei der Pro-
duktion von 500 T-Shirts entsteht.
Fiir die Bauern in Tansania zih-
len jedoch mehr die Vorteile, die
sich in ihrem konkreten Alltag
zeigen.

Traditionell wird hier auf einer
Drei-Steine-Feuerstelle im Haus
gekocht. So fiille der Rauch des
Feuers den ganzen Wohnraum und
verursacht so schwere Atembe-
schwerden. Brennende Probleme,
die der Bau von neuen Ofen be-
endet, da sie den Rauch iiber ein
Kaminrohr aus dem Haus leiten.

Die neuen gemauerten Ofen ha-
ben zudem zwei Kochstellen (Plat-
ten), das bedeutet fiir die neuen
Ofenbesitzer, dass sie weniger Holz
sammeln miissen. Insgesamt kann
eine Bauernfamilie den Feuerholz-
konsum um 2 Tonnen pro Jahr
reduzieren.

Das wiederum kommt den lokalen
Waldressourcen zugute. Ein Ofen
kostet 43.125 Tansania-Schillinge,
was in etwa 19 Euro entspricht.
Was also die Kosten-Nutzen-Rela-
tion angeht, sind die Ofen unseres
Projektes im wahrsten Sinne eine
»heifle Investition” in eine nach-

haltige Zukunft.

EINE NULLRECHNUNG, BEI DER ALLE GEWINNEN

Bis eines unserer Kleidungsstiicke verkauft werden kann, sind viele
Schritte notig. Jeder dieser Schritte muss nachvollziehbar und die
benétigte Energie genau kalkulierbar sein. Um eine CO:z-neutrale
Produktion zu erreichen, muss daher die Summe des ausgestoffenen
CO: an anderer Stelle der Produktionskette kompensiert werden.
Dabei haben wir uns bewusst gegen das Zukaufen von CO2-Zertifi-
katen entschieden. Denn nur mit eigenen Projekten ist es uns moglich,

die Emissionen zu reduzieren und gleichzeitig die Lebensumstinde

der Bauernfamilien vor Ort zu verbessern.
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Aus verantwortungs- Ehmoneulrol gedrucki,

ie Kompensation er-
folgt durch die bioRe®

Kompensationsprojekie
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Mondesta Kwilasa aus Mwambegwa beim Kochen auf einem effizienten Ofen.
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NUR WER AUF KLEINIGKEITEN ACHTET, KANN GROSSES BEWIRKEN!

Schén, dass Sie zu den Menschen gehéren, die auf kleine Details achten.
Dafiir méchten wir Sie belohnen. Erzdhlen Sie uns einfach, wie Sie mit
kleinen Gesten oder Taten grof3e Dinge erreichen, und wir tiberraschen
Sie mit einem bioRe®-Shirt aus unserer limitierten Edition.

Wie? Das erfahren Sie unter www.remei.ch/20-jahre-biore.

REMEI AG



